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ОТ РЕДАКТОРА. 

Современная психология представляет резко выра- 
женную картину обособленности отдельных направле- 
ний: теоретическая психология представляет все, кроме 
единства. 

Отдельные направления не обнаруживают никаких 
попыток примирения, тщательно оберегают свои боевые 
позиции в отношении друг друга и, повидимому, имеют 
ма ло основания для примирения в будущем. 

По существу своих задач, Психотехника не имеет 
достаточных оснований безраздельно примкнуть к тому 
или иному направлению, ибо нет такого направления, 
которое целиком могло бы быть перенесено на дейст- 
вительную жизнь, как мало оснований все виды дея- 
тельности свести к какой-либо одной. 

По существу разделения в психологии касаются ос- 
новных теоретических положений; точка . зрения прак- 
тической психологии сводится исключительно к тому, 
чтобы найти лучшее и полезное там, где' для этого да- 
ет основание теоретическое построение. 

Нели положения психотехники отличаются от поло- 
жений теоретической психологии, как различаются аб- 
стракция и действительность, то, с другой стороны, 
методика исследования той или другой области легко 
может найти приложение в практической психологии, и 
история показывает, что все существующие направлен 
ния отдали свою дань действительной жизни. 
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Таким образом, если мы станем на точку зрения при» 
кладной психологий, то сразу же намечается возмо>к. 
ность отложить в сторону существующие разногласия 
рассматривать развитие психотехники вне борьбы су. 
ществующих направлений, считать вполне основатель, 
ным предположение о том, что ни одно из существую, 
щих течений не имеет оснований для исключительного 
предпочтения. 

Психотехника имеет перед собой совершенно опре. 
деленные задания, — итти и развиваться бок-о-бок с жиз- 
ненно-практическими потребностями. 

В частности, при изложении психотехнических проб. ! 
леи необходимо лодчеркнуть одно положение, именно- 
'прикладная психология не есть что-то исключительно 
новое и до сих пор неслыханное, как думают некото, 
рые ее представители. 

Изучение человека в целях практических можно ус- 
матривать, говорит Следе, в испытательных упражне- 
ниях уже у индийских йогов, в средневековом ритуале і 
— рыцарском, цеховом, религиозном и т. д. Если оста. ' 
новиться на приложении психологии, напр. к архитек 
туре, то, к стыду нашему, новое время дает слишком 
мало в этом отношении; то же самое относится ко мно- 
гим другим областям, напр. к политической, общест- 
венной деятельности. 

Часто высказывается мнение, что прежние времена 
были лишены более строгой научной методики. Исто- ' 
рически и это не совсем правильно. Кто читал „Мадагіп 
йег ЕгіаЬгипёДзееІепкипсіе" ѵоп Могііг (1783 г.), первый 
журнал по прикладной психологии, представляющий 
собрание сведений по патологической, детской, сравни- 
тельной психологии, тот не может не согласиться с 
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только что сказанным (Оіезе). Кто штудировал физио- 
гномические исследования Лафатера, френологию Галля 
в их основных принципиальных частях, или изучение 
характера Сашз'а, тот более справедливо оценит ре- 
зультат современных конституциональных исследований. 
Возникший в конце 18 стол, спор между астрономом Маз- 
кеіупе и его ассистентом КіппеЬгоск'ом привел ВеззеГя 
к установке принципа личного уравнения для так на- 
і зываемой зрительно-слуховой методы. Такого же поряд- 
ка опыты Агадо с секундомером (хронометром) при 
прохождении звезд, система графологии МісЬоп или ра- 
боты Носкяиагі'а. 

Рассматриваемый в некоторых случаях, как откро- 
вение, тейлоризм уже давно был конструирован предста- 
вителями науки, которые не знали ни психотехники ни 
рационализации труда. Даже гениальная идея световой 
кривой раскрыта далеко не ОіІЬгейГом, но уже в из-, 
вестных, работах Магеу получила свое полное раскрытие. 

Если взглянуть на развитие психотехники за пос- 
. ледние двадцать-тридцать лет, то станет совершенно 
ясно, что в совершенно определенных интервалах пси- 
хотехнические установки приобретают актуальный ха- 
рактер и служат предметом разработки, благодаря тре- 
бованиям повседневной практики; иначе говоря, чисто 
теоретические построения едва ли пока могут расчи- 
тывать на применение в жизни. Таков, напр. опыт Мое- 
бе-Ріогкоѵѵзкі с отбором особо одаренных детей, ока- 
завшийся мало жизненным, лишенным всякой актуаль- 
ности. Напротив, исследование интеллекта со времени 
Віпеі образовало солидную практическую ветвь психо- 
логии, в которой, при пользовании такого рода науч- 
ными знаниями, вырабатывается тип научного сотруд- 
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ничества с практическими работниками, может быть, 
иа первый взгляд и не удовлетворяющими требованиям 
более строгой научной квалификации. Американская 
практика в достаточной степени шаблонизировала этот 
вид обследовательской работы. 

В построении современной психотехники психоана- 
лиз может явиться типом наиболее целесообразного со- 
отношения между теорией и практикой. Не говоря об 
исключительных случаях, достаточно сказать, что здесь 
теория будет постоянно обогащаться практикой, и прак- 
тика будет подвергаться исследованию, давать возмож- 
ность подведения углубленных обоснований для пси- 
хотехнических наблюдений; иначе говоря, психотехника 
не исключает углубленного анализа индивида, как фак- 
тора в той или иной профессии. Отсюда очередной за- 
дачей является использование в целях профтехническо- 
го отбора тех методических завоеваний, которые до- 
стигнуты в области психоанализа. 

Вопросу о роли и значении психоанализа в психо- 
технике и посвящен предлагаемый нами в русском пе- 
реводе труд Р. Оіезе. 




I. Психоанализ и хозяйство. 

Связь между хозяйственной жизнью и психоанали- 
зом может показаться рискованной большинству иссле- 
дователей в этой последней области; и, однако, прихо- 
дится признать, беспристрастно разбираясь в вопросах 
экономических, в частности, в психологии экономики, 
что очень многие отдельные обстоятельства и факты 
могли бы найти свое объяснение при посредстве пси- 
хоанализа, — многие факты, но, конечно, не все. 

Совокупность явлений хозяйственной жизни не мо- 
жет быть объяснена психоанализом, принимая ее в ка- 
честве полного образа человеческой культуры; есть 
граница, через которую психоанализ переступить не 
имеет права; эта граница определяется двумя положе- 
ниями: хозяйственное строение зависит от чисто мате- 
риальных соотношений, заранее определяющих разви- 
тие хозяйственного организма и не имеющих ничего об- 
щего с психическими процессами; область хозяйства 
существует сама по себе, объективно, сверхиндивиду- 
ально, имея свои собственные цели, свою ценность, со- 
вершенно не зависит от начала личного, все равно, 
в массовом или персональном значении этого слова. И 
при всем соблазне строить мостики для связи с имма- 
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нентйо несознанньщ подобно виталистическим пред- 
ставлениям в иологии — нужно твердо помнить, что 
последнее слово остается всегда за объективной ситуа- 
цией (совокупностью), которую мы называем „хозяйст- 
вом , и что духовность тут не при чем. Какой я е смысл, 
может иметь приложение психоанализа к хозяйствен- 
ной жизни при наличии этих ограничений? 

Наши исследования пойдут по двум направлениям 
объяснение фактов и соотношений, частью или со- 
вершенно до сих пор непонятных, и возможность рас- 
полагать данными, могущими принести практическую 
пользу в смысле оформления хозяйственного организма. 

Сомнения нет, что до сих пор исследование хозяй- 
ственной организации „хозяйства" дает нам целый ряд 
явлений, коих действительный смысл от нас скрыт, ко- 
их функциональная связь нам- не ясна или даже не из- 
вестна. Подобное связывание всегда относится к про- 
цессам психическим, и разгадка законов хозяйственной 
жизни есть, конечно, процесс психологический. Соот- 
ношение живого фактора в цедом, т. е. формирующего, 
созерцающего, страдающего и подчиненного целому че- 
ловеку, с объективным „хозяйством" есть функция обо- 
их взаимодействующих факторов, которую мы привык- 
ли называть психологичёской; при всем этом, однако, 
еще не сказано, что мы во всех случаях непременно 
должны пользоваться психоанализом; напротив, значи- 
тельная часть этих взаимодействий относится к обла- 
сти поверхностной психологии, скажем яснее, — к об- 
ласти сознательной человеческой культуры, и анализ 
углубляющий был бы в этих случаях бесполезен, а по- 
тому неприменим. 

Между тем не исключена возможность, что примеще- 
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ние психоанализа и в этой области откроет' 1юризон?ы, 
недоступные нормальной сознательной психологии. Из 
сказанного видно, как щекотливо обследование назван- 
ных соотношений — они затрагивают и основные во- 
просы, разбирающие применимость углубленной и поверх- 
ностной психологии, культуру несознанного и созна- 
тельной жизни и являются в хозяйственной жизни лишь 
примером того распространения, какое они могут по- 
лучить в будущем. 

Психоанализ и хозяйственная жизнь покоятся на свя- 
зи человека с миром хозяйства, области, совершенно 
недоступной сознательной психологии до последнего 
времени господствующего, но уже устарелого типа. 

Не следует, однако, всегда и везде "применять пси- 
хоанализ. Надо быть скромным и признать, что, не взи- 
рая на огромный шаг, сделанный в этом направлении 
исследованиями и открытиями Фрейда, и здесь еще 
многое темно и необъяснимо. 

И в данном случае психоанализ, казалось бы, был бы 
применим не столько благодаря своей способности к 
углублению, сколько благодаря наличию в нем того ос- 
новного момента, который всегда и прежде разрешал во- 
просы: изучение патологии или скорее 1 затронутого, хотя 
еще нормального душевного состояния, помогающее нам 
видеть структуру хозяйства как бы под микроскопом. 
Меня всегда удивляло, как мало обращала внимания 
психиатрия на хозяйственную жизнь с одной стороны, 
а экономические науки . на патологический материал с 
другой; правда, что наука о хозяйстве в этом смысле и 
в частности психология хозяйства — вещи новые: 

Следовало бы, однако, чтобы быть на уровне со»- 
временности, усвоить точку зрения, оказавшуюся мно- 
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гокраігно полезной. Мне не нужно подчеркивать, что 
все сказанное не означает „патологизации" хозяйства, 
хотя действительность международного обмена доста- 
точно парадоксальна, чтобы оправдать такое представ- 
ление. Подобная точка зрения применима к случаям, 
когда объективный хозяйственный организм болен, со- 
вершенно так же, как может быть больна литература 
или наука — коллективно и в определенный период 
времени. Об этом, однако, после; во всяком случае 
психоанализ, исходящий из патологических соотношений, 
скорее выгоден, нежели вреден. 

Психоанализ должен быть приложим к хозяйствен- 
ной жизни. 

Что это значйт? 

Не касаясь врачебного психоанализа {терапия и пе- 
дагогика), следует сказать, что в хозяйственной жизни 
часто бывают случаи, когда мы, применяя род психо- 
аналитической психотехники, образуем новые ценности, 
в противность искусствам, где мне неизвестно ни од- 
ного случая, при котором таковые могли бы быть об- 
разованы, применяя эти приемьц'спрашивается, насколь- 
ко полезно или желательно писание драм на основе 
психоанализа или рисование картин на почве углубле- 
ния. в собственное Я! 

Хозяйственная же жизнь, именно благодаря своим 
материальным составным частям, своей конкретности, 
дающая многочисленные задания человеческому Я, в 
состоянии в обширной мере пользоваться опытом пси- 
хоанализа. Здесь намечается параллелизм с терапией, с 
той разницей, чт<? тщательно избегают положений, где 
имеется отступление от^нормы, насилие или надлом- 
ленность человека; это есть прикладная психология на 
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почве анализа; она может быть названа областью пси- 
хотехники объекта. 

По всем этим основаниям следует упомянуть еще об 
одной, не безкнтересной особенности, — занятие эконо- 
микой принесет открытия психоанализу, а таковые по- 
влияют на исследования медицинские и педагогические. 

Открытия гениального Фрейда до такой степени ре- 
альны и современны, что психоанализ уже возымел свое 
действие не только на психиатрию и неврологию, но и 
на педагогику и даже на искусство. Мне кажется, что 
применение психоанализа к экономике должно бросить 
новый свет на многое. Я не намерен, впрочем, систе- 
матически связывать психоанализ с экономикой. Изы- 
скания дали еще слишком мало материала, слишком 
много еще намеков, неясностей, слишком мало фактов, 
да и места не хватает. Здесь я займусь только тем, что 
при помощи примеров постараюсь показать разнообра- 
зие и масштаб развития некоторых соотношений. 

Следует упомянуть, что связь прикладной психоло- 
гии и экономики еще только налаживается; наука о хо- 
зяйстве, наука о работе — все это новые понятия, в 
которые психология еще не успела проникнуть. 

Мюнстерберг был первым психологом, обратившим 
внимание на экономику. 

Он выделяет три главных области приложения: 1) вы- 
бор соответствующих личностей для нужд хозяйства, 
2) получение наилучшей продуктивности и 3) достиже- 
ние желаемого психического воздействия. 

В первую группу мы зачисляем, согласно нынешним 
методам, призвание, одаренность, психотехническое ис- 
пытание детей, молодежи, взрослых, здоровых и боль- 
ных, отбор по родам деятельности (пути сообщения, 
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промышленность, сельское хозяйство и т. д.) и школы 
фабрично-заводского ученичества. 

Ко второй группе мы относим все профессии (ваго- 
новожатые, ж. д: машинисты, шофферы), исследования 
упражняемрсти и утомляемости, исследование произ- 
водства на рациональной основе, научного производ- 
ства и тейлоризма. 

Третья категория исчерпывается психологией рекламы 
или умением привлекать людей. 

Устаревшая классификация Мюнстерберга дополнена 
в настоящее время еще другой точкой зрения; приклад- 
ную психологию (она же псйхотехника — не следует 
смешивать с психологией для технических целей) делят 
по предмету исследования и получают, как я и пред- 
лагал в свое время, противоположения лица и вещи, 
т„ е. психотехнику субъекта и объекта. 

Первая есть приложение психологических исследо- 
ваний к индивиду, вторая — приложимость предметов 
к человеческим особенностям. В обоих случаях при- 
ходится касаться вопросов, могущих или долженствую- 
щих быть освещенными при помощи психоанализа. 
О связи психотехники и психоанализа в литературе 
уже упоминалось; таковы труды Германа и Шнейдера. 
Специальная психотехника еще почти не касалась этого 
вопроса, если не Считать Баумгартен, давшей несколько 
докладов, и моих обзоров. 

Можно было бы итти по следам Мюнстерберга, т. е. 
найти пример, отнести его к данной группе и сообразно 
с этим разыскивать психоаналитический материал. Мне 
кажется, однако, это слишком сложным в виду мно- 
жества оговорок, которые придется делать, в случае, 
если психоаналитик пожелает изучить психотехнику, \ 
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или психолог — психоанализ. Я предпочту поэтому вы- 
брать наиболее показательное с обоих сторон, излагая 
по возможности в общедоступной форме. При этом 
повторяю, во избежание недоразумений, что все те огра- 
ничения, о которых я говорил, касательно применения 
психоанализа к хозяйственной жизни, остаются в силе. 

Надо сказать, что эти оговорки касаются вообще 
психологии, независимо от направления. 

Для большей легкости понимания начну с указаний 
на психологию рекламы и перейду впоследствии к тей- 
лоризму, к научной организации производства, включая 
проблемы заработной платы, к сложной области психо- 
логии труда и далее займусь вопросом об отношениях 
между хозяйством и личностью (хозяйство, как форма 
жизни). 


Пример: эротика в рекламе. 


К так называемым рекламным приманкам (сенсациям) 
принадлежит, очевидно, и эротика; я не намерен здесь 
точно определять это понятие; психоанализ здесь не ну- 
жен - эротика относится к науке о полах. 

Эротика в качестве рекламной приманки является 
предметом, действующим на сознание, не имея ничего 
общего с подсознательными или, специфически выра- 


жаясь, сладострастными выражениями. 

Эротическая реклама охватывает все обычные сорта 
реклам, как-то: плакаты, брошюры, световые картины, 
об'явления и т. п. Ее область— любовные отношения 


(включая брак и знакомство полов между собой), эро- 
тическая и частью ясно выраженная порнографическая 
литература и искусство, гигиенические препараты для 
предупреждения беременности, половая гигиена и обо- 

Б 
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стрение сексуального чувства (духи, любовные напитки)- 
осе эти и подобные рекламы расчитаны всегда на созна- 
тельного покупателя. Они ведут по дороге апперцеп- 
тивного восприятия, рационально-логическим путем за- 
держивая публику у рекламы, действуя мнемонически, 
с тем, чтобы при покупке руководить клиентом при 
выборе товара. Бывают, > конечно, случаи, когда эта 
реклама, как и всякая другая, обращается к подсозна- 
нию покупателя, чтобы возбудить его задор, лесть, 
например: „человек высшего света употребляет только 

“ или указание на авторитет: „артистка X. носит 

только бюстгальтеры у . . . или природную лень, — 
покупка презервативов у парикмахера, куда все равно 
приходится ходить; или еще возбуждение тщеславия: 

«если Вы хотите иметь успех у женщин, то “ 

и т. д. Все эти эмоциональные свойства человека 
используются здесь, как и при всякой другой рекламе, 
коснется ли она кресел для клуба, спичек или чего 
другого. 

Хочу попутно коснуться одного пункта, взятого 
из терминологии Фрейда: всякая удачная реклама, 
будь то действующая на подсознание или на логиче- 
ское восприятие, должна возбудить у клиента вкус 
к покупке предмета. Клиент*, даже не будучи намерен 
купить рекламируемый товар, должен быть приохочен 
к этому возбуждением у него эмоционально-приятных 

(чувств) ощущений. Излишние покупки здесь показа- 
тельны. 

Пример: женщина попала в универсальный магазин, 
который пробуждает у нее желание купить все, благо- 
даря удачной выставке. Покупательница порабощается 
скорее, чем любой мужчина, и покупает предмет Б, 
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вместо А (например, пару туфель, вместо нужного 
котелка). 

Реклама может быть очень ценна в смысле созна- 
тельного восприятия, она же должна действовать эмо- 
ционально; если этого нет, то реклама часто бьет мимо 
цели, так как, вследствие отсутствия „предвкушения",— 
нет запоминания, так сказать — отзвука. Статистические 
исследования показали, что рекламы с „предвкушением" 
легче запоминаются и лучше восстанавливаются в па- 
мяти. Такая реклама может также воспользоваться 
юмором или комическими положениями, но при этом 
должна быть связь между рекламой и ее содержанием. 
Если комизм слишком подчеркнут, внимание зрителя 
поглощается всецело шуткой или остротой, и содержа- 
ние рекламы забывается. 

Недостаток места не позволяет мне привести при- 
меры возбуждения „предвкушения", а также неудачных 
реклам, будь то с ложным юмором или просто бес- 
цветных. л 

С понятием „предвкушения" мы выбрались из обла- 
сти грубой, внешней сексуальной рекламы, ибо это по- 
нятие сопутствует всем рекламам. Психоаналитик на 
шел бы в предвкушении намек на сладострастные 
мотивы; предвкушение напоминает страсть, хотя и в очи- 
щенном виде. Этот принцип есть закон психологиче- 
ского действия рекламы: нет действия без предвкушения. 
Выставка в окне гастрономического магазина, повторен- 
ный семь дней подряд вопросительный знак (на восьмой 
день оказывается, что в кабаре таком-то поет такой-то)— 
все для предвкушения; есть, впрочем, люди, доволь- 
ствующиеся одним этим настроением, без всякого стрем- 
ления к удовлетворению (собиратели проспектов, рек- 



лам-картинок, каталогов). Я знаю примеры собирание 
каталогов электрических принадлежностей или книжных, 
просто так, для удовольствия. В большинстве таких 
случаев психоаналитик раскроет связь между рекламой 
и коллекционерством; нельзя на этом, однако, долго 
останавливаться: тема — анализ рекламы — безгранична. 

Перехожу к ритмической рекламе. Наиболее грубым 
будет деление на акустическую, оптическую и моторную 
ритмику; сюда же я причисляю принцип рядов или 
накопления, по своей целесообразности играющий боль, 
шую роль в рекламе. Действие этих реклам — приятное 
воспоминание; хорошая реклама, т. е. такая, которая 
через восприятие ведет к покупке, должна это пом- 
нить. Слуховая ритмика часто встречается в форме 
рифмованных или подчеркнутых фраз: специалист по 
рекламе никогда не напишет; „чисти руки абрадорским 
камнем" или: „ешьте биомальц и будете здоровее", но 
непременно в стихах или с подчеркиванием, причем 
чем глупее рифмовка, тем она глубже западает в мозг 
обывателя. ■ 

Оптический ритм труднее понять. Здесь в первую 
голову- выступает принцип рядов, накопление того же 
соблазна в массах и, следовательно, усиление действия 
на память. Мы видим рекламы шампанских фирм, где 
не один, а пять кельнеров предлагают ту же марку 
вина. Электрические лампочки изображаются в беско- 
нечном количестве. Это усиление действия рядами 
известно в рекламной технике и сводится к принципу 
ритма, именно потому, что наблюдатель ощущает по- 
вторение одиночек, как ритм, а отнюдь не в виде 
комплекса. 

Зрительный ритм часто соединяется с моторным, 
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также известным специалистам (например: мельница 
за оконными рамами для привлечения внимания). 

Зрительно-моторный ритм достигает высшей точки 
в фильме, воспроизводящей рекламы в известной посте- 
пенности. Эта ритмика, особенно, когда она исполь- 
зует, — а это часто бывает,— область юмора, имеет огром- 
ный успех. Во всяком случае ритмика влияет на под- 
сознание, и следует только вспомнить различные по- 
пытки объяснить область ритмического, чтобы притти 
в связь с психоанализом. Теоретическое объяснение 
ритма при посредстве психоанализа наиболее изящно 
и вероятно. Применение его к рекламе становится 
обязательным, и психолог, работающий в духе объек- 
тивной психо-техники, отныне будет разыскивать ту 
ритмику, которая может быть применена к подсознанию 
нормального человека. 

В этом случае и простой наблюдатель поймет, на- 
сколько интересны и плодотворны для теории психо- 
анализа такие серьезные хозяйственные вопросы, как, 
например, увеличение сбыта при посредстве психологи- 
ческих приемов и почему прикладной психоанализ 
В нашей области ведет по другим путям, чем в терапии 


врачебный психоанализ. 

Далее видно, что под нашим углом зрении принцип 
удовольствия и неудовольствия заслуживает особого 
внимания. Неудовольствие не интересует психо _” ог 
рекламы, ему важно, напротив, пробудить настрое , 
уклониться от неудовольствия; он добывает свой ооыт 
из положительного мира, из вопроса, почему реклама 
была с настроением, почему она заставила работать 
память— в противоположность медицине, где недоволь- 
ство считается усиливающим вниманиё фактором, как 


1.7 



в положительном, так и в отрицательном значении 
(забыть — вспомнить). 

Мне хочется доказать, оставаясь в рамках эротики 
рекламы, что психоанализ здесь вполне уместен; при- 
веду показательный пример: речь идет об эротизации 
определенно не эротических отраслей и ослаблении 
вследствие этого действия рекламы. Это можно было бы 
выразить так: ухудшение действия рекламы при посред- 
стве сладострастного впечатления. 

В настоящее время весьма распространена эротиза- 
ция реклам, не имеющих ничего общего с половыми 
отношениями. Приходится признать, что многие делают 
это совершенно бессознательно, и только в редких слу-' - 
чаях целью является возбуждение симпатии эротизацией 
и, следовательно, запечатление рекламы в мозгу. 

Некоторые отрасли торговли имеют, впрочем, ко- 
свенное отношение к эротике; так, налр., фабрики мыла, 
которые, вступив на путь гигиены, подходят близко 
к отношениям между полами. Не удивительно поэтому, 
когда мы на обложках мыла видим женские фигуры. 
Другие фирмы не делают этого, ограничиваясь похваль- 
ным словом фабрикату; третьи эротизируют: на об- 
ложке изображена красавцца, большей частью полу- 
одетая, текст говорит о высоких достоинствах мыла 
в смысле улучшения кожи. Было бы понятно на фабри- 
катах для удаления веснушек или неровностей кожи 
изображение двух лиц; между тем, этого не делается. 
Что же касается до впечатления, то мужчина в первую 
голову при рассматривании подобных реклам испыты- 
вает симпатию к продукту при помощи сладострастного 
возбуждения. Ему нравится головка, фигура и, идя 
этим кружным путем, он запоминает картину. Женщина 
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склоняется к другому, она отождествляет х:ебя с {изо- 
бражением; она грезит 'немедленно и несознательно 
о положениях, в которых она могла бы действовать 
столь же идеально, как картина. . Эта самоидеализация, 
понятно, не более, как минутное возбуждение; но этого 
достаточно, чтобы запечатлеть рекламу. Мне кажется,, 
что в основе рекламы лежит тот же принцип, кото- 
рый я наблюдал за собой, рассматривая эротические 
открытки. 

Мужчина любит наблюдать другой пол в активном 
состоянии, женщина— свой, представляя себя в таком 
же положении. 

Замечается, что неэстетические вещи редко симво- 
лизируются при посредстве женских фигур; здесь чаще 
играет роль мужчина; так, например, на обложках 
средств от мозолей. Одновременно чисто мужские 
дела прихорашиваются женским содействием: на облож- 
ках бритв часто изображается не мужчина, а женщина, 
ласкающая „ чисто-выбритого “ (предвкушение) мужчину. 

Эротизация рекламы идет еще дальше; напомню 
о бесчисленных оттисках по косметике рта,' где выво- 
дятся женские фигуры (реклама кододонта — нарисована 
девушка с прекрасными зубами). ; 

То же наблюдается в папиросном производстве: не- 
смотря на то, что 15 или 20 лет тому назад женщины 
курили очень редко, фирмы изображали курящие жен- 
ские головки, чтобы пробудить у мужчины охоту к по- 
куш&, или называли тот или иной сорт женским 

именем. 

Следует заметить, что производство папирос косну- 
лось именно женщий, после того как различные отвле- 
ченности (изображение дракона и т. п.) не привлекли 
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публику. Выделка сигар — другое дело, — тут фирмы 
не очень склоняются к женщинам; большею частью 
изображается плантатор или вообще курящая мужская 
фигура. Женщины, особенно курящие, не изобража- 
ются; но и понятно, тут нет места эротике, как в шам- 
панском или других отраслях. В развитие сказанного 
следует заметить, что марки папирос простого человека 
клонят к огрублению и гораздо менее пользуются жен- 
скими названиями. Прикащик и парикмахер курят па- 
пиросы „Долли иди „Фрици Массари", рабочий хва- 
тается за „толстый боб“ или „вкусный номер". Зритель-, 
ная сторона здесь не -существует и заменена крайне 
грубыми формами словесной символики. 

Следует заметить, что фабричная статистика сбыта 
точно осведомлена о структуре народонаселения в этом 
отношении, как, например, о том, что наибольшее ко- 
личество папирос выкуривается в прирейнских областях 
и на востоке Германии (славянской влияние). 

Эротика в рекламе касается предметов, которые, 
казалось бы, ничего общего с ней не имеют; теперь же, 
с утончением приемов рекламы, она прониклась этой 
ноткой. Сюда принадлежит торговля напитками — в пер- 
вую очередь, пиво, вино и водка. Еще до сих пор 
пиво символизируется мужской фигурой (св. Энгельгард 
и т. п.), но уже начала появляться хорошенькая кель- 
нерша. Яснее это проступает при дорогих напитках. 
Шампанские фирмы более всех других вводят эротику 
в свои рекламы: парочки со стаканом вина в руке, 
будуарные картинки, символические виньетки, даже 
спортивные изображения, все это в полном ходун Мно- 
гие фирмы издают целые альбомы, художественно 
исполненные, где известные художники связывают жен- 
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.„.„и Примерами служат 
■дину с шампанским или ликер»» • рекламы 

фирмы „НенкеІТгоскен- или .К"Р'«‘ е 8 3 эротика 

коих иллюстрируются знаменитостям • Ыакованием 

связывается с настроением, с " овь '““ ому , „ риТ яги- 
в обществе женщины. Публику, "Оі ид кого пья . 
вают такие изображения, а не картина ^ 

ниды. Вопрос этот, между прочим, не Р ^ знаем ве . 
станем статистических данных. »*“ « Пре дставле- 
личины распространения подсознатель 

" ИЙ _У нормальных людей-типовм КОЛН^ ^ ^ 

Психоанализ может такж Р ребенок (Берлин- 

В рекламах напитков часто изображен и 
ское дитё). Это действует частью ' ™ ^. Р хотя „ м ’ ожио 
стью выделяет какое-то благодуши ^ собой 

сказать, что дитя и пиво „„чего оба _ „ 

не имеют, и всякий трезвенник спра д ^ 

в ужас от подобного сопоставления, указываю 

такая символика всегда удается. Я Т одит _ по . 
на это, не решая вопроса, почему это Р ’ _ 

тому ли, что изображение ребенка няпо к0 . 

- „ИВО. может 

бЫ ТоЛто мы Р ви 0 дим в торговле алкоголо^распро^ 
страняется и на другие области; это показ • , й 
лейтмотивом может быть не только хм . ше 

с эротикой. Эротизация рекламы гор д 
и нежнее; доказывают это плакаты, предлага 
или кофё без кофеина; кельнерша или китаянк р 
дены здесь в качестве символа безотносительно к гру- 
бой ■эротике; часто в рекламе попадаются даже материн- 
ские нотки (пример— мать поит ребенка какао). 
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Новой проблемой, ждущей своего исследователя, 
могли бы быть патологические случаи, когда реклама 
забывается частично или вполне; интересно было бы 
исследовать, поскольку связаны между собою желание 
* купить с действительной покупкой; эти вопросы, однако, 
хотя и относятся к психоанализу, составляют, так ска- 
зать, область будущего. 

Понятно далее, что к тому же разряду относится 
реклама канцелярских принадлежностей; канцелярия, 
контора, где бок-о-бок работают оба пола, приближена 
к эротике. 

Из терапевтических анализов известно, как часто там 
бывают столкновения на половой пойве. Реклама, хва- 
тается за эти настроения при предложении, например, 
пишущей машины. Машинистка составляет при этом 
столь же необходимую фигуру, как барабан при рекламе 
револьвера; очень часто, кроме машинистки, еще изо- 
бражен ее начальник, диктующий бумагу; в этом случае 
реклама удачна, если на лицах персонажей имеется 
соответствующее выражение; впечатление усиливается 
при наличии кокетливо обутой ноги или выреза на платье. 

Меня удивляло, что английская реклама канцелярских 
принадлежностей или иных подобных предметов больше 
оперирует с мужскими изображениями, чем конти нен-' 
тальная. Это у нее относится к структуре народной 
психологии. 

Особое положение в рекламе занимает животное, 
ообще говоря, эмоциональные нотки и тут имеют место. 
Я не говорю, конечно, об исключительных случаях, как, 
например, о рекламе „собачьего пирога" илй об, изобра- 
жении геральдического льва на пивной рекламе фирмы 
„Левенбрей"; тут возбуждения эмоции нет, 
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Когда собрание путеводителей или словарей ожи- 
вляется рядом сидящих прямо пингвинов или лаковый 
фабрикат — таксой с кисточкой во рту, нужно себя спро- 
сить, что за интерес рекламе пускать в ход такие кар- 


тинки? 

Тут возникает чувство юмора на основе сочувствия 
к животному, и рекламе известно, что это сочувствие 
доброжелательного человечества сильнее в германских 


землях, чем в романских. 

Художник пробуждает это свойство благоволения 
к слабому существу*,- при этом возникает также пред- 
ставление об играх человека с животными. Символику 
вообще, изображение, например, змеи, жираффа, гераль- 
дических зверей, я считаю менее плодотворной, так как 
нет общего и однообразного понимания. 

Несколько в ином положении находится культурная 
символика, в изображении, например, науки. Плакат, изо- 
бражающий Францию’ в виде женщины в борьбе за 
Рурскую область, вполне ясен; должен оговориться, 
однако, — названный длакат не достиг цели, так как он 
изображал женщину с выражением садизма на лице, д 

еще голую. ' • _ ~ 

Во время войны Франция смягчала трагедию^ по 
сражения, изображая в своих воззваниях к окопной вой е 
хорошенькую амазонку в стальном шлеме, награждающую 

Г6Р Французская реклама вообще сознательно эротична. 

Оканчивая это исследование, не могу не указать на 
один хозяйственно психологический факт, который я 
впоследствии приведу в связь с тейлоризмом, именно, 
на способность изображений запечатлеваться в памяти. 

Реклама должна быть понята немедленно, а также 



запечатлеться. Научно это может быть выражено так: 
апперцептивная поддержка наблюдателя. Здесь воз- 
можны различные пути. Запечатлевание может быть 
достигнуто логическим ассоциированием и вспомогатель- 
ными средствами, например, распределением предме- 
тов по выставочным окнам, нагромождением товаров, 
зрительными цветными контрастами, светом и тенью, 
изображением целого в известной последовательности 
образования (посредством фильмы) и многое другое. 

Запечатлевание в памяти может быть рассматриваемо 
двояко. Часто подсознательно пробуждается веселость 
наблюдателя, также часто наблюдаются подсознательные 
мысленные течения у художника. 

Оба проявления весьма ценны для психоаналитика, 
начиная с первого: веселость наблюдателя при бьющей 
рекламе выражается в злорадстве, грубости, иногда 
в пробуждении садизма — чувствах этически малоценных. 
Вот несколько примеров: фирма, изготовляющая предо- 
хранители на булавки, выводит на рекламе фигуру, 
проткнутую насквозь громадной шпагой; капли крови 
висят на шпаге, лицо несчастного показывает ужас, под 
фигуроіі надпись: „они не могут больше тыкать друг 
друга". Всякий раз, как эта картина во время моих 
лекций показывалась на экране, она вызывала огромную 
веселость и злорадный хохот. Профессионатьно говоря, 
реклама великолепна, связь между раненым и предо- 
хранителями установлена и прекрасно остается^ памяти, 
как показали опыты. Но почему же? Потому что удо- 
вольствие по случаю несчастья другого, радость, что 
сам не находишься в таком же положении, вполне овла- 
дели наблюдателем. 

Людской садизм еще яснее выступает при рекла- 
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мах, которые технически длохи: некто ударяет -другого 
огромной метлой по носу; кровь брыжжет; для боль- 
шего удовлетворения зрителя внизу надпись: «это за- 
метно". Раздается всеобщий злорадный хохот. Оказы- 
вается, что фабрикант рекомендует патентованные 
стальные или оловянные пломбы, служащие для завязы- 
вания пакетов, закупоривания бутылок; весь текст под 
картиной гласит так: „это заметно при испытании, что 
наши пломбы... лучше всех других". Здесь имеется 
неудачное сочетание текста с картиной. Фабрикант — 
к собственному вреду — имел в виду игру слов на 
„пломбе". Битье по носу и лицу метлой влияет и на 
зубы, значит на пломбы. Предполагалась логическая 
связь — зубная пломба — пломба для пакетов— патенто- 
ванная пломба из олова или стали. Реклама не удалась, 
так как публика, развеселившись, осталась при первом 
представлении. 

Еще пример, чтобы лучше объяснить запечатлевав 
мостъ. Некто приготовляет, пилы для резания металла 
В рекламе это изображается так: пила ломтями отре 
зает железо от бруска; всякий скажет, что реклама 
логична и остается в памяти. Другой фабрикант изго 
товляет братвы. Что же он делает? Он изображает 
таксика, которому бритва перерезала тело пополам. Что 
за нелепое представление — разрезать собак бритвами! 
И какой подсознательный, интересный ход мыслей! Ре- 
клама не действует на публику: у некоторых возбу- 
ждается отвращение,, ДРУ ГИ ® находят ее глупой и не 
смешной. 

Возможность войти в курс мыслей художника пред- 
ставляют плакаты, стремящиеся запечатлеть, но неудачно. 
Вышеназванная реклама принадлежит к таковым. Есть 
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и более нелепые. Например: фабрикант изготовляет 
карманные зеркальца и желает показать практически их 
применение. Художник сажает человека На колокольный 
шпиль и заставляет его рассматривать оттуда местность 
в зеркало! Внизу надпись: „решительно все видно 11 . 
Это логическая бессмыслица — рассматривать местность 
в зеркало; оно неестественно во-первых, ничего не гово- 
рит об употреблении подобных зеркал во-вторых и 
/ наконец, нисколько не подчеркивает качество фабри- 
ката. Художник прошел мимо цели, изображение скорее 
годилось бы для полевого бинокля или подзорной трубы. 
Психоаналитик спросит: как художник додумался — 
посадить человека на колокольный шпиль, дать ему 
в руки зеркальце и заставить его рассматривать мест- 
ность в это зеркальце? Ясно, что рисовальщик был под 
влиянием подсознательных представлений, которые вдох- 
новили его крайне неудачно. Еслиб он работал в том же 
роде, но сознательно, можно было бы только сказать, 
что у него плохие мыслительные способности, и при- 
вести в извинение хотя бы наличие ненормальных под- 
сознательных побуждений. 

Вышесказанное приводит меня к такому случаю: 
бывает, что реклама не имеющих отношения к эротике 
отраслей торговли проникнута ею; наблюдатель сби- 
вается с пути, и эффект теряется. О запечатлеваемости 
здесь не может быть и речи. Эротика заполняет все, 
и этот сладострастый оборот способствует провалу ре- 
кламы. Несколько примеров объяснят сказанное: когда 
башмачные фирмы выводят элегантных женщин, оде- 
тых в предлагаемый товар и частично показывающих 
икру ноги, то понятно, что запечатлевоемость дости- 
гается, так как принят в расчет процент фетишизма 

,-ѵ.. /"ч. 
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имеющийся в наличии у публики. Или если какая-либо 
фирма, производящая шелковые дамские чулки, изобра- 
зит две перекрещенные женские ноги в зеленых чулках, 
на которые сочувственно взирает черный кот с зеле- 
ными глазами и с красной лентой вокруг шеи, то такая 
символика вполне приемлема. И, наоборот, фирма, пред- 
лагающая чулки полумаркой „три кольца", поступила 
неудачно, нарисовав только две ноги в лиловых чулках, 
шагающие и попадающие по дороге в три вставленные 
друг в друга кольца; здесь происходит путаница понятий; 
лучше было бы представить простой чулок с тремя 
кольцами, или кольцеобразно сложенные чулки, или 
перекрещенные ноги с подвязками, или, наконец, бра- 
слеты на ногах, чем эту испорченную рекламу. Третья 
фирма выводит изящно одетаго человека в цилиндре и 
визитке, подающего даме ручное зеркало. Женщина 
надевает шляпу, в сторонке стойка, на которой тоже 
шляпа. Всякий подумает, что речь идет о рекламе для 
дамских шляп. Оказывается, ничуть не бывало,— внизу 
написано крупным шрифтом „Ш мужской портной". 

Это пример неудачной эротизации; именно мысль 


чина "перелистывая этот сборник для своих целей, никогда 
не остановится на этой картинке, приняв ее, в перво- 
начальной стадии внимания за рекламу дамских шляп. 

Еще нелепее другой пример. Очень известная фирма, 
изготовляющая пишущие машины, выпускает рекламы, 
художественно исполненные известными рисовальщи- 
ками. Художник эротизирует тему в форме, вполне 


гакова: „мужчина, одевайся изящно, и ты оудешьиисі* 
/спех у женщин" (п одозрител ьные п редставления у худож- 
ника)- логической св'йзй'между картиной и текстом лет, 
чтя пеклама попадет в газету или сборник, то Муж- 
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мешающей удачной продаже. Он не машинистку выво- 
дит в качестве символа, но изображает будуар, в кото- 
ром на софе возлежит изящная дама в рубашке и чулках. 
В одной руке она держит любовное послание, другою 
ласкает собачку; на столике перед нею пишущая машина. 
Под этой цветной картиной узкая белая полоса, на 
которой название фирмы и больше ничего. Каков же 
результат? Многие со сладострастием посмотрят на голую 
женщину. Никому не придет в голову, что это реклама 
для пишущей машины. Какой-нибудь холостяк особенно 
оценит изображение, отрежет белую полоску и, может 
быть, повесит его в виде эстампа на стену в своей 
комнате. Здесь нет никакой связи между смыслом кар- 
тины и логическим восприятием понятия пишущей 
машины. Таковы примеры очень многих неудачных 
реклам, не кстати эротизирующих, а потому не имеющих 
торгового успеха. Кончаю мои короткие заметки о пси- 
хологии рекламы в освещении психоанализом. Всякому 
ясно, какое множество проблем еще лежит в незатро- 
нутом виде и как, в. свою очередь, психоанализ может 
добывать типологические данные при помощи изучения 
рекламы; данные эти с другой стороны могут оказаться 
полезным материалом- для патологии. 
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II. Пдаоанапиз и проф-ориентация. 

Психоаналитики часто указывают на психотехническую 
проблему испытания способностей. Так, Герман упоми- 
нает об интеллигентности, Грюнингер о выборе ода-» 
ренных в Берлине; о том же говорит Шнейдер. 

Наоборот, психологи по профессии сравнительно 
мало интересуются психологией в ее применении к испы- 
таниям способностей. Упомянуть приходится лишь о 
реферате Баумгартена и моих собственных текущих сооб- 
щениях в психотехнических повременных • журналах.^ 
Обозревая состояние обоих отделов, можно сказать про 
психоанализ, что он по прошествии нескольких лет, 
после довольно односторонней борьбы, пришел к более 
ясной, крепкой, очищенной от примесей теории и к про- 
дуктивной во многих случаях практике. С другой сто- 
роны следует признаться, что психотехнические испы- 
тания не всегда соответствовали ожиданиям. 

Не говоря уже о том, что модные вопросы, как, 
например, испытания и выбор высоко одаренных лич- 
ностей, привели постепенно исследователей к разочаро- 
ванию, но и текущие исследования в школе, промышлен- 
ности/ выборе профессии и обеспечении инвалидности, 
приносят с собой случаи, при наличии которых арсенал 



прикладной психологии оказывается недостаточны. 
Требования углубления анализа звучат все громче. Мы 
ищем ответа на два вопроса: какие нужды психотех- 
ники не могут быть удовлетворены прикладной психо- 
логией и потому должны быть поддержаны психоана- 
лизом. и какие к тому имеются средства? - 

Без дальнейшего ясно, что не все вопросы психо- 
диагноза — в особенности при испытаниях одаренности — 
требуют ныне или потребуют впоследствии помощи 
психоанализа. Весьма многие подобные диагнозы должны 
быть производимы в пределах, не охватываемых ана- 
лизом в узком смысле слова, хотя бы по причинам 
обстановки. Многие психические особенности, требуемые 
в промышленности, — способность к ручному труду, раз- 
деление внимания, интеллектуальные способности, не 
потребуют анализа и, в крайнем случае, только полу- 
чат теоретическое освещение через приложение психо- 
аналитических точек зрения. 

Без сомнения и теперешние испытания способностей 
как теоретически, так и практически недостаточно обра- 
щают внимание на факторы эмоционального свойства. 
Часто говорят даже, что психотехника не обращает ни- 
какого внимания на эти факторы — такая критика мне 
кажется несправедливой. 

Психотехника делала бы все это, если бы это было 
возможно методически, и она должна будет это де- 
лать, когда выработается ее метод.. 

Ясно, что, не исследуя и не наблюдая эмоциональ- 
ного мира, мы допускаем пробел, так как из него 
исходят целесообразные волевые и вообще подсозна- 
тельные побуждения; исключать из этого, конечно, нужно 
задержки личного свойства. Существуют противники 
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психоанализа только потому, что он признает подсо- 
знание, или потому, что он несколько напирает на по- 
ловые мотивы. И то и другое дает основание многим 
психологам-специалистам видеть во всем этом напра- 
влении нечто вырождающееся; к этому прибавляются 
причины так называемых расовых ощущений (Киззепеш- 


рііпсіипдеп) и с самого начала получается недоверие и ста- 
рание помешать всякой непредубежденности. 

Подобное отношение „субъективно" вполне понятно, 
но никогда не помешает объективной необходимости 
пользоваться всеми средствами прогресса для пользы 
дела. 

Беспристрастно говоря, приходится признать, что 
психоанализ дает возможность освещать необыкновенно 
важные области и давать решающие ответы на многие 
темные вопросы; так будет и дальше, если только 
хватит смелости не всегда соглашаться с мнением ши- 
роких кругов сторонников психоанализа. С социальн 
точки зрения необходимо даже пробовать всякие пути, 
что бы охранить общественные интересы при этих испы- 
таниях. Очень часто противная сторона утверждает, что 
действенность психоаналитических достижений ограни- 
чивается лишь малыми кругами населения. Постоянно 
повторяют, что найденные законы подходят только 
к небольшому кругу людей, патологическая природа 


коих находится вне сомнения. 

Иногда для примера выдвигается и социальная при- 
виллегированность определенных .слоев. Психоанализ, 
будто бы, годится только для безработных интеллиген- 
тов. Не буду останавливаться на корне обвинения, но 
укажу на опыт Берлинской поликлиники, клиентура 
коей, как видно из статистики, сообщенной Эйтингоном, 



отнюдь не состоит только из названного слоя. Весьма 
важно то обстоятельство, что там перед психоанализом 
проходят при испытании ремесленных учеников — по 
причинам, связанным со спросом и предложением труда — 
в первую голову именно пролетарские слои. Нельзя не 
согласиться, однако, что статистическое сравнение от- 
дельных индивидов между собой могло бы быть про- 
водимо систематичнее и, если прежние анализы и бывали 
неполны, то теперь материал значительно накопился. 
Подобная статистика должна была бы обратить вни- 
мание и на внутреннюю индивидуальную конституцию, 
так или иначе эмоционально настроенную у тех же 
людей. Это требование вполне научно и шло бы парал- 
лельно с обследованиями нормальной психологии по 
поводу дальтонизма или извращенного миросозерцания. 

Придя к убеждению, что психоанализ есть предмет 
общеполезный,— а это безотговорочно подвердит всякий 
искренний наблюдатель — и несмотря на наличие до сих 
пор частых ошибок, мы приходим опять к вышеупомя- 
нутому вопросу, поскольку углубленная психология 
может найти применение в психотехнических испытаниях? 

Первейшею областью применения анализа могло-бы 
быть изучение профессий. Каждому испытанию пред- 
шествует установление нужных . общих психических 
функций для данной профессии или данного рода работы 
(далее речь пойдет уже о больших или мен*ьших спо- 
собностях). 

Это обусловливает исследование особенностей про- 
фессии, так как прежде, чем выбирать из массы испы- 
тательных способов отдельные виды для данного случая, 
иначе говоря, строить схему испытания, нужно знать, 
как выявляется профессия, какое у нее лицо. 
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Экономическая, педагогическая, чисто медицинская/ 
(профессиональная гигиена) сторона дела не столь важны , 
в этом случае, как изучение профессии на психологи- ^ 
ческой основе. Подобное освещение различных областей / 
работы предпринималось, но только в общих чертах и 
результаты его еще очень недостаточны; исследователи 
применяли до сих пор психологию только в тех случаях, 
где требовалась выработка определенных психотехни- 
ческих приемов Отбора. 

Мне желательно указать на • несколько пунктов, из 
которых было бы видно, что исследование психоана- 
лизом принесет пользу; оговариваюсь, что поверхностные 
способности к профессии не интересны в данном случае, 
хотя их вообще множество. Определенные профессии 
указывают на наличие определенных эмоциональных 
ценностей, о которых не может возникнуть сомнений 
в их принадлежности к области психоанализа. Иными 
словами, это профессии, при которых понятие сладо- 
страстия в коренном и узком значении Слова должно 
играть роль. Это профессии с эротическими составными 
частями в той или иной форме. 

Служащие в гостинницах составляют клиентуру 
подобного рода и изучение профессий должно указать 
на это. Индивиды, легко возбуждаемые в направлении 
эротики, должны быть во время испытаний рассматри- 
ваемы под другим углом зрения, чем более нейтральные 
натуры. 

Эротика в непосредственной форме проявляется при 
профессиях, где ее совершенно нельзя ожидать. На- 
помню о моих исследованиях в почтовом ведомстве* 
Здесь Я нашел— согласно указаниям начальства— эроти- 
тические наклонности у телефонисток. Один тип при 
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' тесном сотрудничестве со многими сослуживцами скло- 
няется к привязанностям, о природе которых не может 
возникнуть сомнений. 

Этот факт, в качестве частного обстоятельства, не 
был бы нисколько интересен; в данном случае, однако, 
образуется клика, предпочтение любимых подруг и т. п., 
т.-е. нежелательные служебные помехи, короче говоря, 
субъективизм на службе. Другой тип реагирует иначе; 
он занят' большею частью на так называемых телефо- 
нах частого вызова. В больших городах имеются те- 
лефонные станции, к которым присоединены танцклассы, 
бары и проч., словом, мир кутил, и я находил индиви- 
дов, которые жадно подслушивали на службе разговоры 
кутил между собой. Разговоры эти протекают обыкно- 
венно в весьма реалистических оттенках, достаточно 
продолжительны, к тому же слышатся в тиши ночного 
дежурства; все это делает весьма ценными сведения об 
. этом профессиональном психическом повреждении, так 
как они сыграют свою роль при квалификации по про- 
фессии. 

Порывы сладострастия не непосредственно стоят 
в соотношении со многими профессиями. Стоит вспо- 
мни ть хотя бы клептомании у ненормальных женщин, 
а теперь известно (даже в кругах, отрицающих психо- 
анализ), что клептомания, так же как и отрезание кос, 
имеет определенно сексуальную подкладку. 

То же может быть замечено при испытаниях (уста- 
новках) соблазна к фантастической лжи. Другие про- 
фессии (напр, педагогика) скорее могут повести к са- 
дизму, чем те, коих условия подготовки не очень откло- 
няются от описанных профессий. 
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Знания особенностей» каждой профессии у нас еще 
нет. С одной стороны объективное исследование самой 
профессии должно указать нам на ее подводные камни, 
с другой, кроме анализа, полезно попутно произвести 
историко-генетическую поверку лиц, потерпевших на 
ней крушение. Даже беглый обзор материала, собран- 
ного мною, показал, что одна толькЬ йстория потер- 
певших на различных профессиях способна дать весьма 
важные выводы. Это тоже дело будущего изучать 
профессии при помощи психоанализа. 

Не следует, однако, останавливаться только на по- 
нятии сладострастия; есть еще побуждения, из ^которых 
я назову пока лишь „притяжение к материалу". Я так 
называю одно странное явление, а именно: каждый ин- 
дивид показывает определенное, чувствами обусловлен- 
ное, отношение к окружающей его материи. Испыта- 
ния постоянно показывают, что это чувство очень ено 
собно влиять на годность рабочего. Оно проявляется 
в отношении работающего к материалу— поскольку он 
ег о любит и охотно перерабатывает. Многие мальчики 
любят мять мягкое сукно; другие предпочитают ме- 
таллы; третьи любят дерево, и работа на нем выходит 
У них лучше в техническом, изобретательском смысле, 
чем на бумаге, или камне. 

Соответственно этому у девочек есть свои предпо- 
чтения к текстильной промышленности. Многие охот- 
нее всего работают на жидкостях (вода, химические 
ванны и проч.). Все это объясняется различным эмо- 
ционально - подсознательным отношением к материалу. 

В свое время я предпринял некоторые исследова- 
ния в этом направлений, но научно их еще не обработал. 



Пока видно только одно, что исследование лич- 
ности в связи с профессией и чувство к материалу 
стоят весьма близко друг к другу; скажу более, эти 
чувства станут понятны только тогда, когда мы рас- 
кроем подсознание. 

Чувство к материалу еще не решает призвания; мно- 
гократные исследования показывают нам необычайную 
-многообразность так называемых призваний у детей 
и подростков. Вместе с тем мы каждый день наталки- 
ваемся на ежеминутно возникающие призвания, побу- 
дительной причиной коих является крупная и скорая 
нажива. 

Отсюда переполнение профессий токаря, слесаря, 
электромонтера в промышленных областях Германии 
и недостаток переплетчиков, садовников, парикмахе- 
ров — привожу только несколько примеров из действи- 
тельной жизни. Денежный двигатель, приобретающий 
необыкновенное . значение у людей с простейшей пси- 
хикой, был бы, однако, недостаточен, чтобы объяснить 
склонность к профессии и выбор ее, как вообще, так 
и в каждом частном случае. И здесь психоанализу 
открыто широкое поле для исследований и откровений. 

Тальберг, Мадай и Крамер уже высказались в этом 
духе о психологии профессий, а Адлер внес свою часть 
в психологию выбора профессий врача. Точка зрения 
Штекеля кажется мне, однако, еще существеннее —бо- 
гаче выводами, так как она рассматривает вопрос 
в несколько другом освещении. Он приводит склон- 
ность к той или иной профессии к психологической под- 
почве, и следует признать, что его взгляд открывает 
обширные горизонты психологическому изучению про- 
фессий. 
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Он признает пять причин, определяющих выбор: 
1) человек одного типа избирает профессию, отожест- 
вляя себя внутренно с отцом. Этот случай часто бы- 
вает [при наследственных профессиях; может, однаіш, 
произойти без того, чтобы перед глазами ясно носился 
образ отца, а просто вследствие влияния среды. 

Противоположность первому составляет второй тип, 
являющийся противовесом отцовской профессии. Так, 
сын купца из оппозиции становится художником. Борьба 
между поколениями решает спор; при этом важно на- „ 
строение н семье. 

Третий тип находится под гнетом своих склонностей, 
причем эти склонности имеют определенный антикуль- 
турный оттенок. Профессия их вводит в рамки, она 
действует в качестве тормаза. Так произошли многие 
хирурги, такие же случаи встречаются и в не академи- 
ческих карьерах (мясники). 

Четвертый тип подчинен своим бессознательным 
склонностям, каковые эксплуатируются в пользу про- 
фессии и дают иногда даже повышенные квалификации. 

Мне недавно попался такой случай. Человек стал мо- 
зольным оператором. Он определеннейший фетишист 
ноги, знает это, и сознался мне, что ему доставляет 

глубокое удовольствие представлять себе, что его кли- 
ентки прохаживаются мимо него по улице. 

Парикмахеры, башмачники, массажисты, многие дам- 
ские портные относятся к этому типу, также и про- 
давцы в перчаточных магазинах и у ювелиров. 

Конечно, то же можно проследить и в более интел- 
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собственных склонностей, способных повредить ему 
лично (не так, как третий тип, где склонности могут 
быть вредны всему обществу). Так, судья стремится, 
посредством своей профессии сдержать в рамках соб- 
ственную аморальность. К этой группе кай раз отно- 
сятся многие интеллигентные профессии. 

Во всяком случае видно, что подсознательные по- 
буждения играют очень большую роль и я нахожу, что 
типология Штекеля может быть еще значительно рас- 
ширена; достаточно, однако, будет указать, какие буду- 
щие задания в науке о профессиях должен будет раз- 
решить психоанализ. Достаточно перелистать собрание 
характеристик пациентов, чтобы получить исчерпываю- 
щие указания. Правда, что там не хватает столь нуж- 
ной в психотехнике статистики типологии; между тем 
наука о работе особенно интересуется лицами, повреж- 
денными профессией, для правильности консультации. 

Сюда принадлежат многие моменты, как то: побу- 
ждение переменить профессию; бродячие инстинкты 
и некоторые другие, не зависящие от экономических 
и вообще чисто внешних причин. 

После этих кратких объяснений применения психо- 
анализа к исследованиям профессии, поговорим о при- 
ложении углубленной [психологии к психологическому 
диагнозу и консультации, а именно к испытанию спо- 
собностей. Здесь надо различать два основных метода. 
Один из них — принципнаблюдения, другой — опыт; оста- 
новимся несколько на обоих, на практике дополняющих 
друг друга. 

Психологическое наблюдение над учениками со сто- 
роны учителей уже теперь производится в школах, под- 
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готовительных и профессиональных. В основе поло- 
жено намерение дать себе .отчет о свойствах, заложен- 
ных в индивиде. Для этой цели выработана известная 
форма анкетных листов по определенным правилам 
и схемам, объединяющих необходимые для профессии 
душевные свойства. Литературы по этой отрасли до- 
статочно, а потому примеров не привожу; все эти ан- 
кеты имеют в виду выяснение душевных свойств, кото- 
рых опытным путем установить нельзя. Сюда принад- 
лежат: моральные, этические, эмоциональные и воле- 
вые особенности; вопросы касаются нравственности, 
честолюбия, прилежания, любви к порядку, честности, 
стремления к правде. Подобные анкеты имелись в виду 
в некоторых местностях для широких кругов населения, 
но здесь неожиданно возникло сильнейшее сопротивле- 
ние со стороны самого населения; от проекта пришлось 
отказаться — произошли недоразумения, даже на почве 
таких невинных вопросов, как прилежание, внимание, 
вероисповедание; удивительный пример безудержной 
реакции слоя населения, пришедшего к власти. Загово- 
рили о возрождении сыска, в случае введения таких 
анкет; некоторый внешний повод к таким разговорам, 
конечно, есть, так как некоторые типы анкет требуют, 
кроме личных сведений, еще семейных, как-то: показа- 
ний о родителях, братьях и сестрах; большинству лю- 
дей очень неприятно обнародовать такие сведения. За- 
давались даже вопросы о преступности, болезнях, вне- 
брачных рождениях и т. п.; дело дошло до того, что 
стали интересоваться величиной квартиры, отношениями 
родителей и детей и т. д. Большинство анкет не при- 
вилось публике, тут 'же примешалась природная лень 
приставленных к делу педагогов, в тех случаях, когда 
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не превратилась (что еще хуже) в серьезничание из-за 
карьерных соображений; анкеты пропали из обращения, 
смененные, но не замененные, маленькими опросными 
листками, не имеющими никакого распространения. 
Основная мысль — изучить семью испытуемого — хороша, 
но провести ее в жизнь оказалось трудно. 

Мотивы борьбы против этой мысли очевидно под- 
сознательные и опять таки относятся к области психо- 
анализа, к тому же массового; анализ этой борьбы мог 
бы дать интересные выводы. Требование, однако, 
остается в силе: придумать такие наблюдения, чтобы 
получился материал для психоанализа; анкеты бесспорно 
являются таким материалом, как для теоретических вы- 
водов, так и для дополнения , отдельных опытов. Оста- 
лись они к сожалению только для патологической 
и преступной молодежи, т.-е. для клиентуры профес- 
сионального обеспечения. Здесь весьма полезно про- 
никновение в мотивы действий поврежденной моло- 
дежи оружием углубленной психологии, так как я знаю, 
по своему многолетнему опыту, что среди нее имеются 
всевозможные уклонения от нормы: сексуальные травмы, 
открытая преступность, более скрытые, подчас непо- 
нятные наклонности, как то: бродяжество, беспричинная 
ложь и проч. Бок о бок с наблюдением выступает 
опыт, т.ге. психопатическое исследование в тесном 
смысле. Следует сознаться, что эти исследования ве- 
дутся весьма поверхностно. Установки воли (МНепзеіп- 
з е ип^еп) исследуются лишь посредством эргографи- 
ческих или реактивных приемов, об эмоциональных 
факторах и не упоминается. Замечу, что вообще думают, 
что со структурой эмоций нечего считаться. Иначе го- 
воря— механизм, а не душевное понимание. Не все 
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впрочем, так поступают; некоторые психоаналитики вы- 
работали таки методы, проникающие в глубину. 

Перечислим кратко ряд таких методов, упоминая 
попутно и об их практическом приложении к испыта- 
ниям. Надо сказать, что специалисту психоаналитику 
эти попытки покажутся бесконечно наивными и прими- 
тивными; в конце перечисления, я, однако, объясню 
настоящие задачи психотехники, и судорожные попытки 
эти получат оправдание. Упомяну для начала о целом 
ряде так называемых тестов, имеющих в виду устано- 
вить нравственную и этическую физиономию испытуе- 
мого. Здесь приходится говорить не о 'всех подроб- 
ностях, а лишь о том, что дает что-либо новое. ^ 

В первую голову— метод 2іейеп’а, позволяющий уста- 
навливать мотивы преступлений и вообще действий. 
По моим замечаниям, этот метод, довольно широко 
распространенный, в решающих случаях как раз не 
дает нам возможности проникнуть в мотивы действий. 
Мне случалось испытывать этически дефективных и 
просто преступников, и очень часто оказывалось, что 
0Н и мыслят вполне безупречно. И дефективная лич- 
ность может теоретически показать прекрасные на- 
клонности— когда этого требуют или ожидают, но между 
теорией и действием зияет пропасть. 

Метод Фернольда остроумнее: тут не спрашивают, 
что хорощо и что дурно, вообще не задают вопросов, 
а устанавливают ряды: незаконные действия выписы- 
ваются на карточках и требуется их уложить по тя- 
жести их преступления, ставя себя на место судьи или 
начальника. Этот технический прием выдает значи- 
тельно больше, особенно если не приводить в пример 
слишком ярких случаев, а брать их из обыденной 


41 


жизни; получаются интересные подробности из миро- 
воззрения испытуемого. Но и эта проба не без недо- 
статков, ей не хватает непосредственности действия. 

Мне пришлось применять другой прием, названный 
мною тестом „приема на службу". Испытуемый должен 
выбрать продавщицу для магазина по фотографии и 
описанию. Картинки и описания так подобраны, что 
оценка их напрашивается сама собой. Этот способ 
удачнее предыдущего, так как клиент проговаривается 
непосредственно. Эмоции появляются немедленно, бурно 
вылетают мнения, воспоминания о собственных пере- 
живаниях^ („да, это такая же, знаю я, как и Фрида 
N . . . . “; „что? эта идет в 'магазин', а сама была 
в гимназии? хлеб отбивать у нас!.."; „незаконный ребе- 
нок тут не причем. Это ее частное дело"...; „Больна 
была ^ венерической болезнью за пять месяцев... ну 
с этой не хотела бы я работать!..." и т. д.). Чем невин- 
нее подобраны вопросы, тем лучше результаты. Правда 
и здесь нет совершенства. 


Можно иным путем вызвать деятельность фантазии- 
Здесь можно было бы назвать опыт РогзсНасЬ’а, кото- 

ГеннГГ И УСОВерШеНСТВОвал Кбтег > «о по соб- 
казывянир У Д0ЛЖН ° СКа3аТЬ ’ что этот прием-по- 
рТка Гопыт Т еТНЫХ КЛекСОГ Р амм -по примеру Киркпат- 
ЛЯ В 0П “ Т С че Р н Ильными пятнами) и др. не подходит 

мяют ° Й клиентуры - ^образованные стесняются, ду- 

шяя ИХ П0ДЬШаЮТ На Ше *-' Хотя здесь наросіаі 
щая реакция самосознания и интересна, 'но опыт легко 
обрывается: фигуры слишком похожи друг „ а д Рѵга 
слишком схематичны. Ремер улучшил издание и я та- 
кже попробовал ввести изменения. Я, во первых, изо- 
бразил фигуры в трех Измерениях, т.-е. сделал их те- 
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лесными и цветными, во вторых, изменяющимися, т.-е. 
в виде законченных фантастических символов. Послед- 
нее вышло удачно, так как оно вызывает быстрое, не- 
посредственное применение, почти свободное сопоста : 
вление мысли. 

Я сообщил еще в 1915 году, в моем труде о корел- \ 
ляции, о другом способе вызывания фантазии, именно 
о представлении замаранных сажей фигур в тахисто- 
скопе. 

Смешивают силуэты, имеющие смысл и бессмыслен- 
ные и выставляют их на краткий срок (будто-бы для 
испытания глаз); всегда в этом случае попадаются люди, 
сильно фантазирующие по поводу бессмысленных изо- 
бражений, указывающих там, где нечего указывать: де- 
вушки с лентами, внутренности и т. п. оказывались там, 
где ничего подобного не было. Этот прием хорош 
своею незаметностью, так как замечено, что многие 
опыты не удаются, когда клиент начинает замечать, 
что именно от него требуется; многие стесняются, дру- 
гие начинают относиться поверхностно к делу. К этому 
Примешивается трудность взаимного понимания, так 
как время общения слишком коротко. Только у исте- 
риков (раненых) появляются типические выходки: про- 
исходят припадки бешенства с переходом к действию, 
судороги и проч. Таковые проявления очень ценны 
для диагноза. В общем и целом и при нормальном ма- 
териале, ассоциация мало применима при испытаниях 
способностей. Это прежде всего можно сказать об 
ассоциации, предопределенной в известных границах, 
часть — целое, вид— род и противоположности, которая 
лучше заменяется испытанием интеллигентности и ассо- 
циацией в рамках, например, называния свободно При- 
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ходящих на ум слов в течение пяти минут (непрерыв- 
ный метод) или называния слов с определенной на- 
чальной буквой; препятствием является здесь то, что 
клиент часто думает, что над ним издеваются. 

В виду таких соображений и в целях .добыть для 
психотехнических испытаний возможное углубление, я 
стал придумывать другие методы. Назову два: аппарат 
с закрывающимися дощечками и проба — работа. Опыт 
с аппаратом начинается с того, что пациенту говорят, 
что желаіот испытать его память; затем ведут его в 
отдельную комнату, в которой находится рама с 24-мя 
защелкивающимися дощечками на стене. На каждой 
дощечке имеется название. Подняв дощечку, видна кар- 
тинка. Названия и картинки взяты из самых разнооб- 
разных отраслей жизни: тут техника, история, эротика, 
криминалистика и т. д. 

Испытуемый должен хорошо запомнить название и 
содержание картины и для этого его оставляют на 20 
минут одного в комнате. Каждая дощечка снабжена 
электрическим контактом, который ведет к сигналу в 
комнате наблюдателя. 

Кроме того, в стене проделаны отверстия для наб- 
людателя, который, находясь у сигнала, следит за тем 
какие картины рассматриваются чаще всего и охотнее 
всего, т. е. изучает наклонности клиента, предоставлен- 
ного самому себе в течение продолжительного време- 
ни; отверстие в стене дополняет наблюдение за сигна- 
лами. Аппарат работал необыкновенно удачно. На кон- 
грессе в Милане мне уже удалось доложить, что неко- 
торые картинки у меня украдены, и даже удалось уста- 
новить о,о краж. Некоторые клиенты занимались она- 
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низмом. Другие приходили в лирическое настроение: 
читали стихи, внимательно рассматривали драматичес- 
кие сюжеты. Третьи были непослушны — ничего не де- 
лали, ели свой хлеб. Некоторые закуривали, другие, 
наконец, просто напевали песню себе под нос. Заклю- 
чение этого будто бы испытания памяти состоит в том, 
что клиенты записывают то, что они запомнили. 

Здесь вновь часто видны интересные расхождения 
между об'ективным наблюдением и суб'ективными по- 
казаниями (притворная забывчивость, похищение 
картины). 

Я делал также якобы дыхательные опыты с надетым 
пневмографом; клиента оставляли одного с альбомом 
картин; наблюдение производилось через отверстие из 
соседней комнаты и при переворачивании страниц де- 
лалась отметка на поверхности кимографа с тем, чтобы 
впоследствии установить симптомы кривой дыхания. 
Тут бывало — особенно у женщин — что дело доходи- 
ло до сна на яву. Совершенно иначе поступают при 
пробе — работе; способ производства этого опыта 
мною уже описан в другом месте. Кратко говоря, 
клиенту предлагается работа и попутно производятся 
наблюдения над ним, как при коллективной и оди- 
ночной его работе, так и количественный анализ 
его способности к делу. Эмоции, как, например, бешен- 
ство, честолюбие, хитрость, предупредительность, само- 
стоятельность, обескураженность и многое другое сей- 
час же проявляются при этом опыте и дают гораздо 
больше результатов, чем испытания интеллигентности 
или чисто психологические исследования. В заключение 
следует упомянуть, что я пользовался и графологичес- 
ким диагнозом по методу Кіа^ез'а. 
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Недавно я изобрел еще два теста в качестве под 
собных средств для углубления психологии, именно — 
тест „парадоксов" и „вживание в позу". 

Первый тест заключается в том, что испытуемый 
должен по возможности ярко в письменной форме сде- 
лать вывод из парадоксального задания. Если парадокс 
удачен, то ход мыслей клиента может быть очень ин- 
тересен. Пробы, сделанные над 12 и 14 летними уче- 
никами, давали хорошие результаты. Например: „что 
было бы, еслиб вдруг везде, вместо воды, оказался 
мармелад?" Тут видно, о чем испытуемый подумает в 
первую минуту, т. е. наблюдалась степень готовности к 
сознательному мышлению, пробуждение к определен- 
ной содержательности. Такие индивидуальные особен- 
ности имеют, конечно, симптоматическую ценность. 

Или такой парадокс: „в один прекрасный день все 
женщины стали ростом в 4 метра, все мужчины в 5 
сантиметров". Тут у детей и у взрослых получаются 
захватывающие выводы. 

Женский пол подумает о том, что хорошо бы затоп- 
тать на смерть маленьких мужчин, забрать власть в 
стране и т. п. Высказываются соображения, что при 5 
сантиметровом росте мужчин — бороды не видать!? 

В обратном случае (мужчины 3 метровые, женщины 
50 сантиметров) просыпается тирания у мужчин. 

„Вживание в позу" состоит в том, что испытуемого 
заставляют принимать .различные позы. Таковые пока- 
зываются на картине (лучше всего посредством вол- 
шебного фонаря, или еще лучше фильмою). Испытуе- 
мому позволено выбрать позу. Тут выясняется отноше- 
ние личности к тому или иному типу. Один склонен к 
героическому, другой к меланхолическому. 
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Мысль об этом возникла из тех наблюдений,- кот- 
рые я делал над областью физической культуры, отку- 
да и появилась моя книга „Телесная душа". 

При обзоре всего сказанного, следует признать, что 
психотехника постаралась углубить свои методы; боль- 
ше она пока сделать не/ может; она еще не может сле- 
довать всецело за полетом психоанализа, да и сроки 
опытов столь кратковременны, что классическая форма 
анализа неприложима. Иногда психолог располагает 
большим временем — от четырех недель до полугода — 
это, когда наблюдение распространяется на время школь- 
ного обучения. Тут имеются два интересных момента: 
первый это время полового созревания, затрудняющее 
и изменяющее выводы; это типичная и психоаналити- 
ческая задача; по моим наблюдениям весьма часто 
наиболее одаренные не выдерживают испытания. 

Вторри вопрос менее бросается в глаза; это повер- 
ка инструкторов, поскольку они на своих местах. Из 
моей столичной практики мне известно, что определен- 1 
ные инструкторские места при наличии определенного 
типа учеников представляют опасность, так как имеют- 
ся мастера и заведываю'щие с сомнительной психикой. 
Один немецкий крупный город командировал даже ре- 
визора для выяснения вопроса гомосексуальности у ма- 
стеров, узнав, что подобные происшествия возможны и 
бывают. Диагноз в таком случае достигается об'ектив- 
ною поверкою инструкторского состава. Ясно, что эта 
поверка должна вестись аналитическим путем, а от- 
нюдь не э кспер иментальньш ; 

Конч я изложение, постараемся охватить задачи, под- 
лежащие пс ихоанализу, в виду того, что нормальная 
психотехника д 0 ЭТ р Г0 е щ е не дрросла. Материалом 
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здесь являются три категории профессионалов: патоло- 
гические, угрожаемые и .надломленные (АпЬгйсЫ^е). К 
патологическим причисляются слабоумные всех степе- 
ней и дефективные. К угрожаемым относится большин- 
ство подлежащих призрению юношества и те, домашние 
обстоятельства коих этого заслуживают. К надломлен- 
ным принадлежат пострадавшие на войне, невротики 
после несчастного случая, истерики и все, имеющие 
огнестрельные раны в голову. 

Согласно моим многолетним исследованиям, здесь 
на первом месте стоят эпилептики и имеющие повреж- 
дения лобного мозга, так как тут наблюдается усиле- 
ние сладострастных тенденций. 

Большинство поврежденных в лоб имеют семейные 
столкновения. Возможно, что особенно одаренные лич- 
ности также нуждаются в испытании психоанализом. 
Предварительно следует, одйако, стремиться к анализу 
нормальных людей, так как граница между так назы- 
ваемой нормой, т. е. ровным действием непотревожен- 
ного подсознания, и ее отклонениями, еще неизвестна. 

В этом направлении следовало бы применить свое- 
го рода метод исключений и анализ телеологической 
психики. В этом случае, в согласии с Риіпаш'ом, я ука- 
зал бы на необходимость пользоваться данными фило- 
софии в области, подчеркиваю, хозяйственно-научных 
вопросов — несмотря на то, что многие ученые круги 
относятся отрицательно к подобным моим взглядам. 
Далее весьма важно, чтобы обучение будущих психоа- 
налитиков протекало по правильному пути. Это обу- 
чение необходимо, в видах устранения из науки дилет- 
тантизма, страсти к опытам. Этот путь, конечно, труд- 
нее, тут требуется соответствующее сужение горизон- 
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70В, так как каждое .суждение о способности стоит под 
особым углом понимания. 

Так, принцип применения терапии при отборе отпа- 
дает, — психоаналитик должен препроводить клиента 
к терапевту на излечение. Просвещение и строжайшая 
методика в этом деле нужны для того, чтобы психо- 
аналитики не разбрасывались. Наконец, нужны нрвые 
методы для скорейшего установления диагноза и прог- 
ноза; при этом вновь подчеркиваю, что терапия не при- 
надлежит к области испытания годности к делу. 

Практика психотехники заставляет задуматься: сроки 
испытания слишком коротки — до такой степени, что 
приходится отказываться даже от обыкновенных опытов 
ассоциирования, достигая кое — чего лишь трюками, — 
более трех раз с человеком не удается встретиться. 
Испытания годности дороги, обесцениваются тем, что 
не охватывают массы, — практический отбор требует 
массовых испытаний. 

Не считая, впрочем, массовой клиентуры, следует 
сказать, что вообще кратковременность не вяжется 
с терапией. Интересно то, что этот вопрос уже поднят 
терапевтами, как мне пришлось видеть в докладах 
Берлинской психоаналитической поликлиники. Время 
лечения редко долго продолжается, многие перестают 
являться. 

Поэтому скорый диагноз, достигаемый психоанали- 
зом, не только экономически важен, но послужит 
к пользе самого дела. Таким образом, возникает новая 
задача — изобрести метод для быстрого диагноза и клас- 
сифицировать полученные результаты. В этом случае 
углубление в психику личности ограничивалось бы лишь 
существенными чертами и не касалось бы наслоений, 
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не нужных здоровой практике. Пока эта задача не бу- 
дет решена, психотехнике придется довольствоваться 
поверхностными приемами, не дозволяющими достичь 
надежных результатов. Учение о симптомах приводит 
к психоаналитической характерологии. 

Мы с нетерпением ожидаем появления на свет этой 
науки о характерах. Наличный уже богатый опыт 
аналитики делает возможной систематизацию подоб- 
ного „учения о человеке". Одним словом, должно быть 
сделано обобщение отдельных случаев, и центр Тяжести 
должен лежать не в беллетристическом описании инте- 
ресных особенностей, а в трезвом синтезе научно раз- 
работанных типов населения. 

Из этого проистекут и получат обработку дальней- 
шие научные исследования, как то: о постоянстве типо- 
вых особенностей в индивиде и об отношении возраста 
к оформлению типа. 

Надо надеяться, что вопросы психотехники постав- 
лены не напрасно и побудят к дальнейшим исследова- 
ниям в области психоанализа. 

Литература: 
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Веііглр гиг Рзусіюіоріе «Лег ЗггШсІісп Вегиізіѵаііі: ватШсН іп Асііег- 
Р іі г 1 ш й 1 1 е г, „Неіісп ипй Віісіеп", Мипсііеп 1914. — 51 е ** р 8 ‘ 

\ѵаЫ ипй КгішіпаІіШ, Агсіііѵ Ійг Кгітіпаіапііігороіо^іс. Вала 41, 1911, 

Ц и г е н, Принципы и методы определения степени умственного разви- 
тия. Москва. — 5 1 е г п-\У і е § ш а п п, Меіііойепзаштіип^; гиг Іпшіі- 
Кепгргйіипе. Ьеіргіе 1922. — РегпаІВ: зіеііе Іа с о Ь з о 1і п - Ьа з к, 
иЬег сііе Рсгпаісізсііе МеНюбе. Ьсіргіе 1920. — Оіезе, Рзусіюіссіішзспе 
Еідпипе:5Р г і^ ип 2 еп ап Егѵгасііепеп. Напщспзаіга 1921. — Когзспасп, 
Рзусііоаіаепозіік. Всгп 1921. — Ср. Мейман. Лекции по эксперимен- 
тальной педагогике II т. — О і е з с, Коггеіаііопеп рзусііізсіісг г ипкно- 
пеп. 2еіізс1іг. 1. апреіѵ. Рзусіюіо^іе, ВсІ. 10, 1915. — Оіезе, ІІЬег 
сгоіізсііс Іпкііпаііоп. КопегеззЬсгісІіІ іі. а. 3. Коп^гсзз Іиг Рзусііоіесп- 
пік МПапо 1922. —Оіезе, Эіе АгЬеіізргоЬе іп Вег РзусНогпозІік. 
2еіізс1іг. (■ апеечѵ. Рзусіюіодіс. 1924. — Оіезе, НапазскгіГіепаіайпозе 
іп ОеиІзсЬе РзусРоІо^іс", Ва. III, 1921.- К1а{»е5, НапаісІігіЯ нпа 
Сііагакіег. Ьсірищ 1917. — Риіиаш, АИ^сшеіис Оезісііізрипкіе гиг 
рзусіюапаіуіізсііеп Вечѵееип^. Іпіегпаі. 2сіізс1іг. 1. Рзусіюапаіузе, Ва. 4, 

1918. — Лопез, ЫасІігиГ аиі Ргоіеззог Риіпапі. ЕЬепаогІ, Ва. 5, 

1919. — Оіезе, Кбгрегзееіе. Мііпсііеп 1924 (Оеіріііпѵегіяе). има Оіезе, 
Аизагискзііапа нпа АгЪеіізЬша. 2еі1зс1іг. „АгЪсіІззсІіиіе" 1924. См. 
лит. стр. 28- 




Издательство „СОВРЕМЕННИК" 

ставит своей задачей издание книг, относящихся к сдедУ К)ШйМ 
областям знаний: 

1) Техника языка и искусства; 

2) Психотехника, психотер апи я и евгеяИ* 4 ®* 

В печати и подготовлены к печати: 


і. 

«Русская Речь». Сборники статей по русскому языку и стилистике. 

Редакция Л. В. Щербы. Л. 1926 г. 2 книги в г °, д 
приблизительно по 160 стр. (Подготовлена к печати;. 

язы“Гтооьт Э п„„ В г ЫЗВаНЫ -изиит^,— Т вопросам 
“оторыи пробудился в широких кругах оѵсского «бше- 

™ за "°“ еднее Источников этого интереса следует 
происход, іт ломкяТ аВЛеПИЯХ ' Прежде всего, «в наших глазах 

преподавания лиц познакомиться ближе с тем что^акое язык 
щие пгГиГ СОВ Ремеииой науки, каковы вопрос!? во^икаЮ- 

литературою пр^Таился 1 !"' Далее > с Редч лиц, занимающихся 

При ближайшем пя интерес в форме (формальный метод)- 
оказалось однако Р «игт^ >ТреН,1И ’ большинств о вопррсов формы 
ясно, что згигамэтьгя С ^ , ѵгп ИГВИСТИческим и вопросами, и стало 
только для тех кто пя ., У -: СПехом В0П Р°сами литературы возможно 
поскольку «зык в™ Разбирается в вопросах языка. Наконец, 
‘жямемое обшесттм “ еиие социальное и отражает все пере- 
рядѵ с прочими п ’ В0П Р 0СЫ языка стали в порядке дня на- 
и революции в!т Т траслями социальной жизни. Язык войны 
риіь? Как п7с^І? г!1 ЦеЛ0Г ° ряда исследований. Как гово- 
злободневиые вопппгы Де, ы1 СКаТЬ об Р аз и°в?— вот практические 
статьями Рѵггкяв^Ра^І.'» На У ЧНЬ1ми * но популярно написанными 
статьями „Русская Речь» хочет ответить на все эти и им' подоб- 
ные вопросы. Содержание ближайшего выпуска- Л В Шерба. 

шего вопроса). Б. А. Ларин. Язык лирики. (Некоторые во- 
просы поэтики в лингвистическом понимании Гшом раз- 
нообразного материала ).-С. Я Обнорский и В В ВшоТрадоа. 
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ном я , атьи 0 Церковно-славянской стихии в русском литератур- 
Кот опь Ке- (Пересмотр традиционных взглядов в этом вопросе, 
“Ых то’ оказалось > нуждаются в ревизия и изменении основ- 
(Язык Чекз Р ення )- — С. А. Алексеев-Аскольдов. Концепт и слово. 
кла Ма ' Как орудие мышления). — С. И. Бернштейн. Стих и де- 
с набліг, Я ' (® оп Р°сы написанного и речевого, звучащего слова, 
Термин ДеНиями над Декламацией поэтов). — В. И. Чернышев. 
зывает ° Л0ГИЯ ка Р те жннков. (Любопытный этюд, который пока- 
ловече ВСІ ° сложность путей, которыми распространяются в че- 
С - К - Вояиѵ^ обществе понятия и выражающие их слова). 

Ус. Постановка английского произношения. Вып. 1. Ан- 
глийская фонетика для русских. Л. 1926 г. (22 х 15) 
Неог 88 стр -> 28 Р ис - Ц- 1 Р- 

язык О0ходнм ое руководство для всех .изучающих английский 
пение я Жела *ощих усвоить английское произношение. Срав- 
дому англ ийских звуков с русскими дает возможность каж- 
деть ян ССКОм У самостоятельно, без учителя, осознать и овла- 
Доступно ИЙСКИМ произношением. Простое и ясное изложение 
тельные* Всяком У- Эта книга, научно излагающая сравни- 
нзнощенно° Мет,Іческ,,е принципы английского и русского про- 
ского язы ’ явлпеіс я необходимой и для преподавателей англий- 
тический ЫКа ‘ ® руководстве принят интернациональный фоне- 
данного в аЛ( Р авит для обозначения произношения каждого 
ческнм ег Книге английского слова параллельно с орфографи- 
С. К. Боянус п написан ием и русским значением. 

9 ‘ ‘Остановка английского произношения. Вып. 2. Фоне- 
тическне чтения с орфографическими текстами и слова- 
ф Л. 1926 г. Около 112 стр. (Печатается), 

в английД Т1 « еские Чтения" предназначены для упражнения 
английсѵлп" Р ечи и состоят из следующих отделов: 1. Звуки 
и слова»? Р еч “. II. Проза и диалог. 111. Поэзия. Тексы 
ческой тп, Даны параллельно в орфографической и фонети- 
английскиѵ ИСКрипциях - Тексты выбраны из лучших по языку 
Л В Шеоба * литературных произведений. , 

’ к французское произношение сравшітельно с русским. 

“ пражнения и фонетические тексты. Л. 1926 г. Около 
Воппп, 2 СТ Р- (Готовится к печати), 
на всекпѴ, м Французской фонетики посвящено не мало книг 
чешском М ° Жных языках: французском, немецком, английском, 
пор нич Р г Датском > шведском и др.; на русском же языке до сих 
чего Не ИМеется Можно было бы думать, что лица. 


ничего 
желающие 


получить французскую фонетику, должны и обра- 
Французским книгам. Однако это не так: французские 


шаться к 

КНИГИ СОС.^и. 

обще, меж ВДены или Для французов или для иностранцев во- 
родного Л Ау те м здесь надо всегда отправляться от фактов 
курс грам» Ка - к этому руководству приложен небольшой 
мало нзвест 0<ронии ' 0Т Р асли прикладной фонетики, в России 
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Л. В. Щерба. Немецкое произношение сравнительно с русским. Упра- 
жнения и фонетические тексты. Л. 1926 г. Около 
112 стр. (Готовится к печати). 

Казалось бы, что благодаря наличию значительного числа 
немецких интеллигентов в нашей среде, культура немецкого про- 
изношения не нуждается ни в каких специальных руководст- 
вах. Однако как раз это обстоятельство и вызывает настоя- 
тельную в нем надобность. Все „наши немцы 3 говорят с изве- 
стной диалектической окраской, и русская публика должна 
узнать, как же говорят в Германии, или, вернее, что считают 
„правильным произношением” в Германии. Кроме того, немец- 
кое произношение при всей своей кажущейся простоте имеет 
целый ряд серьезных подводных камней для русских. Предо- 
стеречь от них и. научить грамотной немецкой речи и является 
целью настоящего руководства. Так как одним из таких под- 
водных камней является фразовая интонация, то прилагаемый 
к руководству краткий курс граммофонии должен быть очень 
полезен. 

О. В. Никонова. Фонетический курс немецкого языка. Редакция 
Л. В. Щербы. Л. 1926 г. Около 160 стр. (Гото- 
, вится к печати). 

Курс имеет в виду не детей, а подростков и взрослых, 
обучающихся немецкому языку на курсах всякого рода, в техни- 
кумах, вуз'ах и т. п., а равно лиц, обучающихся немецкому 
языку самостоятельно: Впервые в России в нем последовательно 
проведен фонетический метод: даны объяснения звуков немеи- 
' кого языка сравнительно с русскими и все тексты в интер- 
национальной фонетической транскрипции и в обычной немецкой 
орфографии. Объяснения — популярные и основаны на совре- 
менных научных достижениях в области фонетики. Тексты 
приспособлены для постепенного расширения запаса слов и снаб- 
жены грамматическими примечаниями, обеспечивающими индук- 
тивное прохождение грамматического материала. Тщательно 
разделены, чего никогда не делалось, грамматические и сло- 
варные элементы языка. Приложен краткий грамматический 
справочник с упрощениями, основанными на современном со- 
стоянии науки о языке. Словарь составлен с таким расчетом, 
чтобы содействовать образованию всех существующих в языке 
ассоциаций каждого слова, и в него взяты все формы, могущие 
вызвать затруднение. Содержание текстов определяется сле- 
дующим оглавлением уроков: 1. Книга. 2. Числа. 3. Письмен- 
ный стол. 4. Комната. 5. Часы. 6. Год. 7, Человек. 8. Семья. 
9. Одежда и еда. 10. Жилище. 11. Улица. 12. Город. 13. Экс- 
курсия (дневник ученика). 14. Почта и телеграф. 15. Письмо 
(ученика к матери). 16. Искусство (дневник ученика). ) 7 . При- 
рода и климат Германии. 18. Население и политико-экономиче- 
ский строй Германии. 


II. 


Ф. Гизе. Психоанализ в хозяйстве и профессиональном отборе. Пере- 
вод с немецкого А. А. Горяйнова. Предисловие и редакция 
И. В. Эвергетова. Л. 1926 г. Около 64 стр. (Печатается). 
Автор подводит читателя к разрешению очень интересных 
і вопросов современной организации хозяйства, именно; 1) на- 
сколько положения психологии хозяйства находят свое объяс- 
нение при посредстве йсихоанализа, 2) в какой мере психоа- 
нализ может содействовать изучению профессиональных способ- 
ностей. Особенный интерес приобретает книга в виду огром- 
ного значения вопроса о профотборе. 

Ф. Гизе. Психотехнический практикум. Перевод с немецкого 
А. С. Гринвальда. Редакция И. В. Эвергетова. Л. 1926 г. 
Около 224 стр., 50 рис. (Печатается). 

Эта книга служит руководством при организации практиче- 
ских работ по психотехнике, на образовательных курсах, в круж- 
ках и т. д., н дает необходимые знания по профотбору. 

Р.. Паули. Психологический практикум. Перевод с немецкого 
Ф- Ф. Нандельштедта. Редакция И. В. Эвергетова. 
л - 1926 г. Около 272 стр, 100 рис. (Подготовлена 
к печати). 

Б каждой естественно-научной дисциплине практические ра- 
боты образуют важнейшую часть изучения предмета. Психо- 
логия создала нечто подобное в виде „Вводного курса в экспе- 
риментальную психологию". Книга Р. Паули дает прекрасно 
подобранный цикл практических занятий по психологии. 

А. С. I рибоедов. Детская психопатология и лечебная педагогика. 

Руководство для врачей и педагогов. I часть. 

Этиология и общая психопатология. Л. 1926 г. 

„ Около 200 стр. (Готовится к печати), 

содержание: Основные проблемы физического и психиче- 
ского развития ребенка от зачатия до зрелости. Задержка 
и уклонения в нормальном развитии вследствие наследствен- 
пІ ЯГ0Щения - неправильности эмоциональных условий, не- 
б Л Г , П ЛУ . ЧНЫХ Родов, болезней детства, влияния условий окру- 
" Аномалии конституции и обмена веществ. 

ЕГ Сек Р е иия и вегетативная нервная система. Значение 
«гическиі °„ Травле ния, утомления, переутомления. Значение пси- 
Крспоизппи Реживани «, внушения и воспитания Психоанализ, 
интеллекта ° СТЬ и Д Р- социальные факторы. Общая патология » 
томов неови Характе Р а . социальных чувствований и других симп- 
гтоойстко„ психич еского расстройства личности ребенка. Рас- 
внтие и ук л внжени «. Речи и рисунка. Половая область, ее раз- 
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А. С. Грибоедов. Детская психопатология п лечебная педагогика. 

Руководство для врачей и педагогов. II часть. 
Частная психопатология и лечебная педагогика. 
Л. 1926 г. Около 200 стр. (Готовится к печати). 
Содержание: Разные формы умственной отсталости детей, 
их’ обучение и воспитание. Разные формы нервных детских 
заболеваний, их профилактика, лечение и воспитание. Разные 
формы детских психопатий и психических заболеваний. Разные 
формы детской трудновоспитуемое™ и правонарушений, их 
профилактика, лечение и воспитание. 

А. С. Грибоедов. Популярные брошюры, каждая около 48 страниц, 
написанные под редакцией А. С. Грибоедова на- 
учными сотрудниками Детского Обследователь- 
його Института при Государственной Психоневро- 
логической Академии, имеют своею задачею вос- 
полнить крайний недостаток специальной литера- 
туры по разбираемым вопросам, к тому же рас- 
бросанной в разных книгах и журналах. Все 
работы, основаны на фактическом детском мате- 
риале, прошедшем через Институт за восемь лет 
его деятельности, и- предлагаемые выводы и ме- 
тоды проверены па практике. В брошюрах на- 
ходят свое отражение все современные взгляды 
педологии и дефектологии и их динамичности. 
(Готовятся к печати). 

0 {^ сследование физического состояния и развития детей. 
Исследование умственного развития и одаренности детей. 

1 ■* сслсдование эмоционально-волевой сферы у детей. 

4. Исследование поведения детей. 

5. Психоанализ в исследовании детей. 

о. Биогенетический анамнез у детей. 

7. Исследование социальной среды, окружающей детей, и ее 
влияния. 

8. Исследование профессиональной ориентации и одаренности 


9. Умственно-отсталые дета. 

40. Нервно-больные дети. 

11. Психически-больные дети. 

12. Беспризорные дети. « 

13. Трудновоспитуемые дети. 

14. Дети правонарушители. 

15. Дефективность в дошкольном возрасте. 

16. Сексуальность в детском возрасте. 

17. Утомляемость в детском возрасте. 

18. Гигиена и лечение дефективных детей, 



об 


